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Bordeaux Blanc :la fraicheur
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Bordeaux Supérieur Blanc :la douceur
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Crémant de Bordeaux :la féte!
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# 6 400 ha
310 000 hl récoltés
?% 1 000 producteurs
44 000 000 btles vendues

& 60 % export
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15 000 hl récoltés
100 producteurs
1 466 000 btles vendues



Bordeaux Rosé - Bordeaux Clairet :le plaisir
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Bordeaux Clairet
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3 500 ha
180 000 hl récoltés
1 080 producteurs
24 000 000 btles vendues
21 % export (Rosé et clairet)

8701 ha
45 000 hl récoltés
330 producteurs
5 125 000 btles vendues

21 % export (Rosé et clairet)



Bordeaux rouge : mille nuances, pour mille
plaisirs
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Bordeaux Supérieur rouge :quel talent!

Produits sur un peu plus de 9000 ha, les Bordeawpér&ur
Rouge sont issus des mémes terroirs et cépaged'ADE
Bordeaux Rouge, mais a partir de vignes souvestghgiennes.
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43 000 ha
2 144 000 hl récoltés
2240 producteurs
300 000 000 btles vendues
33 % export

9500 ha
450 000 hl récoltés
700 producteurs
60 000 000 btles vendues
33 % export



Bordeaux, Bordea®upérieur :

Caagne 2006/2007

REGAIN DE CONFIANCE

Un bilan économique de la campagne 2006/07 quiedernouvelles perspectives.
Un début de campagne 2007/08 encourageant...

A l'image du bel automne qui, apres un été partezament maussade, a redonné le sourire
aux vignerons, les résultats positifs de la campagle commercialisation 2006/07 -la
meilleure depuis 5 ans- ont permis de faire remaitespoir d’'un prochain regain de
croissance pour le vignoble des et Bordeaux Superie

Grace aux mesures drastiqgues mises en ceuvre mafégsion et aux sacrifices consentis par
les vignerons, le vignoble des Bordeaux et Bordedugérieur amorce un retour vers un
equilibre entre I'offre et la demande.

Baisse sensible des surfaces, rendements maitégaisitions positives des transactions et
des sorties, revalorisation du prix du vrac, stagha propriété en baisse au 31 juillet 2007,
reprise des exportations, tels sont les points a#eka campagne 2006/07 qui ont permis de
démarrer 2007/08 dans un contexte de marché assaini

Ainsi aprés cinq mois de campagne 2007/08, le néadchBordeaux Rouge s’aveére tres actif,
caractérisé par une hausse des cours du vracualdg millésime 2006 que sur le 2007. Le
prix du tonneau de Bordeaux rouge, aujourd’hui autte 900/950 €, reste cependant encore
trop bas pour permettre a la production d’investir.

Pour le Bordeaux Supérieur rouge, la tendancegadement trés satisfaisante, avec des prix
qui se situent au niveau du haut de la fourchetteadirs des ‘Cotes’.

En ce qui concerne les Bordeaux Blancs, I'actiggéégalement tres soutenue avec des cours
redevenus encourageants, liés a une petite réeolteolume a Bordeaux, comme dans les
principales régions productrices de blanc en France

Enfin les Bordeaux Rosés confirment leur dynamiseneec des prix toujours plus
rémunérateurs que le Bordeaux Rouge.

Les derniers résultats chiffrés des exportatioosnas a fin octobre, confirment la tendance

favorable de la derniere campagne. A noter la peidiace des marchés émergeants de la
Zone asiatique et de la Russie qui aujourd’huiésgntent 10% des exportations de vins de
Bordeaux et qui enregistrent une progression d@%.5

Il reste désormais a reconquérir le marché frangasr retrouver raisonnablement
'optimisme...



LA COMMERCIALISATION

au depart de la propriéte

Un ajustement des surfaces et des récoltes aux biesadu marché

Le volume de Bordeaux et Bordeaux Supérieur rée@it@006 s’établit a 2 816 376 hl pour
les rouges et rosés (en retrait de — 2 %) et 365h0Qen retrait de — 12 %) pour les blancs
par rapport a la récolte précédente. Cette évalytiovient essentiellement de la réduction
des surfaces suite aux mesures d'arrachage quaffadté principalement les appellations
Bordeaux et Bordeaux Supérieur et dont les effets se poursuivre sur le millésime 2007.

Seuls les Bordeaux roseés et Clairets progressenleme comme en superficie.

Enregistrement des transactions : une campagne tré&ynamique

Bénéficiant d'une progression continue tout au ldega campagne 2006/07°(holt 2006/
31 juillet 2007), le niveau des transactions ertveatre la propriété et le négoce, a atteint

2, 242 millions hl, en augmentation de + 15 % plesr Bordeaux et Bordeaux Supérieur
rouge et rosé et 236 milliers d’hl pour le Bordediganc en progression de + 13 %, se
rapprochant des niveaux de la fin des années 90.

Prix a la production : |égére revalorisation

Alors que depuis 2002/03 le prix moyen de campagaeait cessé de baisser, la campagne
2006/07 se termine sur un niveau de prix, cert&srentrop bas, mais qui enregistre une
progression de 5, 3 % par rapport a la campagne précédente.

En effet, aprés avoir noté une relative stabilitéadt les premiers mois de campagne, c’est a
partir du mois de juin que le prix moyen au tonndauBordeaux Rouge a amorcé une légere
remontée. Ce redressement s’est ensuite confirmél ales semaines et a permis un
démarrage de campagne 2007/08, bien qu’encorenélalg prix psychologique de 1000
euros/tonneau, a un niveau supérieur aux annéesgdanétes.

Sorties des chais des producteurs : net redressenten

Au cours de la derniére campagBe3 millions d’hl de Bordeaux et Bordeaux Supérieu
sont sortis des chais des producteurs, soit I'edemnt de 440 000 000 de bouteilles. Ces
volumes dépassent les quantités récoltées en 20@présentent8 % de I'ensemble des
vins de Bordeaux.



Groupe Bordeaux: Sorties de la propriété
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Bordeaux Supérieur retrouvent le niveau I
de commercialisation de 2000/01.
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Bordeaux Rouge: une part dominante (75 %) des contrats d’achatetefes transactions
entre le négoce et la propriété, mais une bellegpession des volumes commercialisés en
direct par les vignerons (+ 29 %).

Avec 2 236,7 milliers d’hl commercialisés en 2006/07, ’AOC Bordeaux Rouggmesse de
+ 4 %. Les contrats d’achat, qui représentent 75 % degtes, ont fait I'objet d'un
enregistrement en hausse de 15 %.

Prix : la progression se confirme

A 880 €/tonneau contre 835 € en 2005/06, le prix moyen du BorddRouge a progressé de
5, 3 %, pour se caler en début de campagne 20@AtoE00 et 950 €/tonneau

hY

Bordeaux Supérieur: prés des 3/4 (73 %) mis en bouteilles a la propriét
majoritairement commercialisés en direct par lesdqarcteurs (60 %).

Comme pour le Bordeaux rouge, la commercialisaties Bordeaux Supérieur rouge a
progresseé de 4 % Plus de450 000 hlont été commercialisés au départ de la proprigs.
bons résultats sont principalement dus au dynamdaseopérateurs vignerons, alors que les
sorties sous contrats d’achat sont en retrait 466~

A 1 066€/tonneau pour des retiraisons en vrac é8€/Bonneau pour des retiraisons en
bouteilles, le prix moyen resté stable est toujaunserieur a la moyenne des vins du groupe
« Cotes ».

Bordeaux Rosé et Clairet la commercialisation a doublé en cing ans
Avec respectivemertt79, 9 milliers d’hl et 38, 4 milliers d’hlsortis des chais, les Bordeaux

Rosés et Clairets affichent leur dynamisme. Comialkgés a parts €gales par le négoce ou en
direct de la propriété, les Rosés progressentgmfaomogene et réguliere.
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Méme si le prix moyen a peu évolué, il reste, a988 €tonneau pour le rosé @039
€/tonneau pour le clairet, léegerement plus rémuearajue le rouge.

Bordeaux Blanc: de bonnes perspectives

Le niveau des sorties de la propriété a att Sorties: AOC Bordeaux Blanc
329, 1 milliers d’hl en 2006/07, en progresc¢ .| [ | = % ° ?

+ 2 % par rapport a la campagne précédent - || _

L’enregistrement desontrats d’achat avec ' e —"
le négoce qui représente 63 % de N * 7w
commercialisation a légerement progressé
+ 1 %, tandis que la part commercialisée L |

direct de la propriété vers l'export ou | |
négoce hors place a augmenté diéo.

Le prix moyen deB48 €/tonneadl toujours tres bas, a tres faiblement évolué auwscde la
campagne.

Une situation qui a tres sensiblement évolué, dutdde campagne 2007/08, en raison de la
pénurie de vins blancs a Bordeaux comme dans ilesigaiux vignobles de France.

Crémant de Bordeaux: 'effervescence.

Comme pour I'ensemble des vins effervescents, éan@nt de Bordeaux a connu un excellent
niveau de transaction, en progression de 90 %.
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CONSOMMATION
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Une reprise qui se confirme a I'export

Un recul des ventes en GMS en France -

Ventes des Bordeaux et Bordeaux Supérieur en GMS émance :

Repli des Bordeaux et Bordeaux Supérieur Rouges
Redressement des Bordeaux Blancs Secs et Moelleux

(% + *3

Dans un contexte de marché du vin moins actif, jgele soient les circuits (baisse du
nombre de ménages acheteurs et des quantités exlpateménage), les ventes de Bordeaux
et Bordeaux Supérieur rouge se situent dans la ni€mdance et accusent un repli-dé %,

en hyper comme en supermarchés. Les Bordeaux Btaussse redressent €e2 %, les
Bordeaux Blancs moelleux de 7 % et les Bordeaux Rosés, pénalisés par un été
particulierement maussade, gardent le cap et reaimgnt leurs ventes sur la campagne.

2/3 des achats de vins de Bordeaux

Les Bordeaux et Bordeaux Supérieur, rouges rosékietts représentet3 % des achats
de vins de Bordeauxeffectués par les ménages francais.

34 % des ménages francajssoit le plus fort pourcentage, achétent des Barxeet
Bordeaux Supérieur rouge et en moyenne 12 baggithr ménage.

Concernant 'AOC Bordeaux Blanmoins d’'un ménage sur 1Ga déclaré en avoir acheté et
en moyenne 3,3 bouteilles.

Cependant, ces ménages acheteurs se caractéasam profil atypiquerésolument ancré
dans la modernité,avec quelques variances suivant les circuits. rdél des acheteurs en
hyper et supermarchés fait une plus large parfjeunes, aisés et urbains, et aux femmes, les
acheteurs en hard discount sont plutét des mémagedsstes et ruraux, de plus de 35 ans.
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Les principales régions consommatrices

Les régions duquart Nord-Ouest de la .- *
France concentrent 50 % des ventes
'AOC Bordeaux et 56 % des ventes |
’AOC Bordeaux Supérieur, contre 36 % po
'ensemble des vins tranquilles.

$, -+ #)/

Les Bordeaux rosés sont principaleme
consommeés eAquitaine d’'une part et dan:
I'Est de la France. Les Bordeaux blancs s
sont sur-représentés dmuitaine et dans la
région Nord, tandis que les Bordeaux blan ,
moelleux se singularisent par une si, ., e I
représentation dans dgiart Sud-Est.

LES VENTES EN GMS

4 5A 0

Bien qu’en repli de 6 %129,4 millions de colde vins de Bordeaux et Bordeaux Supérieur
Rouges et Rosés ont été commercialisés lors dargpagne 2006/07 dans les grandes
surfaces francaises (hors hard discount) : 59 #yparmarchés et 41 % en supermarchés.

Le succés des ventes en BIB se confirme: une affssante qui accompagne le
développement des ventes

Alors que le fléchissement des ventes porte esdlentient sur les bouteilles de 75 cl, les
ventes en BIB qui représentent 12 % poursuiverngrtagression engagee des le début des
années 2000, avec un taux de croissaneekB sur cette campagne.

Lors de la derniere campagne, les BIB ont été ptés#an<9 % des hypermarchés et 89

% des supermarchés avec un nombre de références accru et une fodgrgssion des
ventes hebdomadaires moyennes par magasin.
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Les vins de Bordeaux, encore en retrait par ragptatmoyenne des autres VQPRD, peuvent
encore progresser sur ce créneau.

Les Bordeaux de marque résistent

Les dix principales marques de 'AOC Bordeaux, mppirésentent prés d'un qué2l %) de

la commercialisation de I'appellation dans ce ditamaintiennent le niveau de leurs ventes
de la derniere campagne, stimulées par une miswamt promotionnelle accrue et un prix
moyen baiss€ 3, 60 € contre 3, 68)mais toujours plus élevé que la moyenne de I'AOC.

Le bon comportement des vins de cceur de marché slgentes se développent entre 3, 75
€et4,50€

Alors que les vins d’entrée de gamme connaissemetimepli particulierement marqué pour
les vins a moins de 2 €, les vins de 'AOC Bordesixés entr&, 75 et 4, 50 €e col voient
leurs ventes se développer.

Concernant les Bordeaux Supérieur, le schéma esibéament le méme que celui de 'AOC
Bordeaux, le recul le plus important se situanteeitet 3,75 € (concurrenceés par les AOC
Médoc et Saint-Emilion) et les évolutions positiessre3, 75 et 5 € le col.

Les ventes de Bordeaux rosés restent stables

Pénalisée par un été particulierement maussagepdmession des ventes des Bordeaux Rosés
et Clairets a été stoppée apres deux années def@toppement, a l'instar de I'ensemble des
VQPRD rosés.

Malgré ces conditions défavorables, les ventes séanmoins restées stables grace a un

rythme d’activité soutenu en dehors de la péricdwae, confirmant ainsi un bon niveau de
commercialisation toute I'année.

EN BLANC

Reprise des ventes de 'AOC Bordeaux Blanc

Avec 5,9 millions de colsvendus en GMS en 2006/07, 'AOC Bordeaux Blanc sec
redresse de + 2 % et ave® millions de colsles Bordeaux moelleux affichent une belle
progression de + 7 %.

Les prix se maintiennent

Cette bonne orientation est principalement le d@$ hypermarchés et s’accompagne d’'un
maintien des prix moyens2375 € pour les secs et 2,23 € pour les moelleux.

En supermarché, les 2/3 des ventes se concentireetrailieu de gamme entre 2 et 3 €.
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A linverse des autres VQPRD blancs qui enregistdsux pics de consommation - lors des
foires aux vins et en fin d'année - les ventes’d®C Bordeaux blanc varient peu tout au
long de I'année, exception faite des moelleux ngement commercialisés en fin d’année.

LES VENTES EN HARD DISCOUNT

Particulierement performant, le Hard Discount aegistré une extraordinaire montée en
puissance ces dix derniéres années. Il représenté tles ventes de vins réalisées par les
grandes surfaces alimentaires d’enseignes frars;ags@c une rotation des ventes de vins
tranquilles deux fois supérieure a celle des GMS8itionnelles.

Cependant, comme en hyper et supermarcheés, lessvadatvins tranquilles sont en repli sur la
derniére campagne de — 3 %.

Au sein des VQPRD rouges, les vins de Bordeauxsemtent 41 % des ventes dont plus des
3/4 concernent les Bordeaux et Bordeaux Supéraiges et rosés qui ont atteint preslde
millions de cols en 2006/07.

Les ventes de 'AOC Bordeaux rouge s’inscriventdentendance, en recul de — 3 % alors
gue ’AOC Bordeaux Supérieur progresse de + 10 seBordeaux Rosés de + 57 %.

Avec 1,2 million de cols de blancs secs et 280 000 atdsblancs moelleuxendus dans ce
circuit, 'AOC Bordeaux Blanc enregistre une pragien de + 3 % par rapport a la derniére
campagne avec un prix moyen qui se maintient réspetent a 2,15 € pour les secs et 1,95
€ pour les moelleux.

15



LES EXPORTATIONS

1 % &

Les vins de Bordeauxont exportél,87 million d’hectolitres durant la campagne 2006/07,
soit une évolution de + 3 %.

Les derniers chiffres connus, a fin octobre 20@nficment cette tendance favorable avec un
taux de progression globale de + 7 % ( par rapgodumul des 12 mois précédents).

Avec 1,13 million d’hectolitres exportés les Bordeaux et Bordeaux Supérieur rouges,
blancs, rosés et clairets enregistrent une pragreske+ 6 % par rapport a la derniere
campagne et représent@&it % des exportations de vins de Bordeaux.

L’AOC Bordeaux progresse dans les trois couleurs :
+ 6 % en rouge, + 5 % en roseé et clairet, + 4 %lanc.

L’AOC Bordeaux rouge enregistre de tres bons rasubi imputer en particulier au trés bon
comportement de I'Allemagne.

Malgré une belle remontée aux USA (+ 26 %) et damesmoindre mesure en Allemagne (+ 3
%), les exportations de Bordeaux Supérieur soméeait de — 6 % sur la derniere campagne.
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LES PAYS de 'UNION EUROPEENNE : prés des 2/3 des exportations de Bordeaux et
Bordeaux Supérieur

Représentari3 % des volumes de Bordeaux et Bordeaux rouges et (65# % en valeur) et
67 % des volumes de Bordeaux blancs (56 % en valeyspréss, les pays de I'Union
Européenne ont progressé-idé % pour les rouges et sont restés stables pourdesdl

Le plus beau score revient &llemagne, premier marché pour '’AOC Bordeaux rouge. Ce
pays concentre prés d'un qud24 %) des exportations de rouges et roséd®®o des
Bordeaux Blancs et enregistre une progression i % pour les rouges, 30 % pour les
blancs et+ 14 % pour les rosés.

Les autres pays de I'Union Européenne sont enitrgiaa rapport a la derniere campagne, a
I'exception des Pays-Bas et du Royaume-Uni quiq@ssgent de 7 % et + 3 %en roseés.

LES PAYS TIERS : la progression la plus marquée

Avec 37 % des exportations, les Pays Tiers constituent laceode progression la plus
importante + 14 % en volume;+ 17 % en valeur pour les Bordeaux et Bordeaux Supérieur
rouges et roses.

Le Japon, £™ marché des Bordeaux et Bordeaux Supérieur, pagsniredressement 6
% et + 3 % ). Il représente8 % des exportations de rouges %6 des exportations de
blancs.

L’Amérique du Nord, avee 17 % pour les USAet+ 10 % pour le Canada,progresse
toujours.

Les derniers chiffres connus a fin octobre 2007fiooent cette tendance favorable pour
'ensemble des vins de Bordeaux. Dans I'Union E&erme la situation s’améliore sur les
derniers mois, a I'exception du Danemark. A nogsrtreés bonnes performances des pays de
la zone asiatique et de la Russie, qui enregisttemperformances de + 50 %.

17



Bordeaux, Bordeaux Supérieu

année 200

2008, TANNEE DE TOUS LES CHANGEMENTS

Alors que la campagne 2007/2008 démarre avec dg®essiencourageants au niveau
économique, c'est une ére nouvelle qui s'ouvre dearAOC Francgaises, dans un cadre
réglementaire complétement modifié.

L’enjeu particulierement important pour I'avenirsddOC n’a pas échappé au syndicat des
AOC Bordeaux et Bordeaux Supérieur qui représemt@llis grand vignoble d’AOC de
France, regroupant 7 appellations , 63 000 hecGt&f¥) vignerons et représentant 55 % du
vignoble bordelais.

PourBernard Farges,Président du syndicat, cette réforme offre plusi@pportunités :
- responsabiliser tous les opérateurs
- moderniser et fiabiliser un systeme de contr&lstant depuis 30 ans
- donner un cadre de production réglementaire nouveau adapté aux exigences
qualitatives de 'AOC et a celles de la concurrence mondiale.

... 2008 marquera un tournant historique pour I'avem& notre vignoble. Nous sommes en
face de changements profonds qui touchent nos dethde travail, nos mentalités, nos
relations avec nos partenaires et au final la flaéi de notre produit... Nous devons
absolument réussir ce challenge, nous y travaillemment depuis de long mois ...

Dans ce contexte, Bernard Farges s’est fixé qudijestifs prioritaires pour 2008 :

- réussir en temps et en heure la mise en place defarmes,

- anticiper les déséquilibres de marcheés,

- communiquer au plus proche du consommateur,

- s’engager résolument dans des opérations visant &ymouvoir I'Education au
Vin.

MISE EN PLACE des REFORMES : les régles changet' jgillet 2008.

La nouvelle loi d’orientation agricole du 5 Janv&f06, puis la publication des ordonnances
de janvier 2007, ont lancé le principe d’'une réferpnofonde des AOC et de leur organisation
professionnelle, avec un calendrier précis de enseeuvre.

Ouvrant tres rapidement ce grand chantier, le sgtdles Bordeaux et Bordeaux Supérieur,
déja précurseur dans la réforme de la procédugréhizent et dans le contrdle des conditions
de production, s’est mis activement au travail dinprésenter en temps et en heure un projet
abouti :
- mai 2007 : le syndicat viticole des AOC Bordeaux @&ordeaux Supérieur est

reconnu Organisme de Défense et de Gestion par I'RD.
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Ses nouveaux statuts, son rdle, ses missions, tsproposés a l'approbation de
’Assemblée Générale du 8 février prochain, quiaadurstatuer en particulier sur une
orientation nouvelle majeurel’entrée d’opérateurs négociants dans les instances
de I'ODG, jusqu’alors exclusivement composées degclarants de récolte.

Cette proposition témoigne de la volonté d’ouvrir i relationnel nouveau entre
les partenaires de la filiere, basé sur la concettian et une meilleure connaissance
réciproque.

- Juin 2007 : le projet de cahier des charges des Aeltations est validé par
'Assemblée Générale.

Le décret qui jusqu’alors régissait chacune des A8@
remplacé par un cahier des charges fixant désormais
'ensemble des regles que les opérateurs devrspéceer
pour étre habilités a produire et conditionnerriedpit.

Les projets déposés a I'INAO et acceptés par lgserons aprés de nombreuses réunion de
présentation, dessinemgés contours d'un vignoble performant dont les conditions de
production et d’élaboration sont en adéquation d&eespect des exigences de qualité, avec
les spécificités du vignoble et le développemennémique.

En marge de ce dossier : la volonté de revaloosatu Bordeaux Supérieur qui deviendrait
BORDEAUX 1 CRU..

Profitant de la réécriture des textes, les respgmesalu syndicat ont souhaité un changement
d’intitulé pour les vins de 'AOC Bordeaux SupérnieGes vins, qui reposent sur des regles de
production particulierement séveres, souffrent d'déficit d’'image en raison d'une
dénomination que beaucoup considéerent dévaloris@itectement compréhensible par les
consommateurs du monde entier, BordedUlCRU traduit exactement les efforts et le niveau
de qualité que depuis de nombreuses années lerorgnont atteint.

- Création de QUALI BORDEAUX : indépendance des contbles
C’est désormais Quali-Bordeaux, le nouvel organistae
contr6le, indépendant des ODG, réecemment créé a
Bordeaux qui sera chargé des contrdles externedesur
produit fini.
Les contrdles aléatoires se feront désormais sprdduit
en bouteille donc au plus proche de la commeraitis,
dans les chais des négociants comme des viticsilteur
L’ODG aura en charge I'habilitation des déclaranles
récolte par des contréles a la vigne et au chai.
Cette nouvelle procédure doit aboutir a une plasde responsabilité des opérateurs et a plus
grande garantie de qualité pour le consommateur.
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Pour expliquer ces nouvelles mesures, les resplassde I'ODG multiplient les réunions sur
le terrain, les assemblées générales, les bullatimformation. Pour Bernard Farges,
président du syndicat, la priorité égtie le plus grand nombre de vignerons adhérertée c
nouvelle démarche, la comprennent, pour faire eriesoque ce changement renforce
I'efficacité et la crédibilité de nos contrdles...

ANTICIPER LES DESEQUILIBRES DU MARCHE :
Mise en place du VCI ou ‘volume complémentaire vidliel’

Grace aux mesures prises, I'assainissement du énarcporté ses fruits. Pour autant, la
situation reste fragile. C'est pourquoi la professidoit trouver des outils de régulation
efficaces qui permettent d’anticiper les désequgbldus a des récoltes déficitaires.

Ainsi, les responsables des Bordeaux et Bordeapériaur étudient la possibilité, pour les
viticulteurs, de bénéficier individuellement d’'urpblume complémentaire au rendement
maximum autorisé sur un millésime généreux. Caumel complémentaire sera mis en
réserve pour pallier a d’éventuels déficits sur dmmées suivantes, en raison d’incidents
climatiques.

Ce systeme déja mis en place dans d’autres régienmet une maitrise collective des
rendements tout en préservant la gestion individugs exploitations.

RENFORCER LA PROXIMITE AVEC LES CONSOMMATEURS :

Développer la nouvelle signature visant a rajeunir
limage et multiplier les actions de communicationau
plus proche des consommateurs :

- Lancement d’opérations innovantes vers lesgswadultes (Bordeaux Neige, concours de
creativité "podcasting” : jemevoisenbordeaux.net gartenariat avec la FNAC de
Bordeaux).

- Partenariats avec de grands évéenements de tétéme les Interceltiques en
Bretagne et le Tour de France a la Voile.

- Finalisation du site Internet Grand Public avaseren ligne de la cave aux 1001
chéateaux et conseils d’associations "mets et vins".

- Amplification de la notoriété de I'outil toutigue "PLANET BORDEAUX" qui a recu en
2007, le best off International Wine Tourism et ipoenement comme portail
incontournable pour partir a la découverte du video

- Développement d'actions sur les principaux méscd’exportation (Suisse, Allemagne,
Angleterre, Canada...)

PROMOUVOIR UNE CONSOMMATION RESPONSABLE ET MODERHEE VIN :

Apres un débat organisé le 27 septembre 2007 @raoBne, sous I'égide de Jean-Robert
Pitte (géographe, président de I'Université PadasBnne), Bernard Farges, de plus en plus
convaincu de l'urgence de mettre en place cm®pagnes efficaces d’éducation au vjn
souhaite initier un vaste mouvement sur ce thenue po

- d’'une partremettre le vin au centre de la tradition francaise de son patrimoine,
de sa gastronomie, de son art de vivre, afin dangiade développement des vignobles,

20



- et d’autre part,implanter et développer la culture du goltauprés des jeunes, afin
de les initier au plaisir de la dégustation auignt de I'ivresse.
Différents contacts et pistes sont actuellemeriétade pour, s’inspirant d’Educ’Alcool au
Québec, démarrer avec des lycées de I'Aquitain@gésations de sensibilisation.

Syndicat Viticole des AOC Bordeaux et Bordeauxéigur
Maison des Bordeaux — 33750 Beychac et Caillau
www.planete-bordeaux.net
Michelle Vernoux Tél : 05 57 97 19 31
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Bordeaux Bordeaux Supérieur:

Les chiffres clefs 06/0

7 Appellations d’Origine Contrélée dont :
vins tranquilles : Bordeaux rouge - Bordeaux Swq#ériouge
Bordeaux blanc - Bordeaux Supérieur blanc
Bordeaux rosé - Bordeaux clairet
vins effervescents : Crémant de bordeaux

63 000 hectares en production
293 % du vignoble girondin
Rouge: 42 987 ha Bordeaux Rouge
9441 ha Bordeaux Supérieur Rouge
Rosé : 3522 ha Bordeaux Rosé
869ha Bordeaux Clairet
Blanc: 6 366 ha Bordeaux Blanc
36 ha Bordeaux Supérieur Blanc
Crémant 262 ha Crémant
1% vignoble francais d’AOC
6 000 adhérents
42 caves coopératives
400 maisons de négoce

3,3 milllions hl  commercialisés en 2006/2007 stitD millions de bouteilles

60% des vins de Bordeaux commercialisés dans le monde
66 % des vins de Bordeaux consommeés a domicile en France
21% des achats de vins de Bordeaux par les restawsdtancais
60% des vins de Bordeaux exportés

Syndicat Viticole des Appellations Bordeaux et Bordaux Supérieur
Maison des Bordeaux — 33750 Beychac et Caillau
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